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Sales.Machine  : un outil de productivité commerciale  
 
 

SPECIALISE  
 

 
SIMPLE  

 
 

ERGONOMIQUE  
 
 

RAPIDE  
 

Objectifs généraux  



 

Objectifs fonctionnels de Sales.Machine  
 
ü Fournir  aux  forces  commerciales  terrain  un  
environnement  de travail   
ü Mobile  
ü Ergonomique  et  modulaire  
ü Evolutif  

 
ü Restituer  de lôinformation de sources  multiples  
pour  mieux  animer  et  assister  les  équipes  terrain  

 
ü Fournir  quelques  fonctions  de saisie  simples  et  
intuitives  pour  faire  coopérer  le front  office  et  le  
back  office   
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Objectifs ergonomiques de Sales.Machine  
 
ü Tirer  le meilleur  parti  des  possibilités  de lôiPad 
ü Fonctionnalités  standard  offerte  par  Apple  
ü Applications  gratuites  complémentaires  
ü Applications  payantes  

 
ü Préserver  cohérence  et  contrôle  de lôinformation 
ü Synchronisation  automatique  avec  la BDD 

 
ü Optimiser  les  temps  de réponse  
ü Mode  connecté  et  mode  local  
ü Téléchargement  des  données  volumineuses  

 
 

Objectifs généraux  



 

Choix technologiques  
 
ü Tablette  
ü Faible  encombrement  
ü Démarrage  immédiat  
ü Facilités  de manipulations  en présentation  
ü Outil  de valorisation  du  commercial  

 
ü iPad dôApple comme  plateforme  prioritaire  
ü Leader  incontesté  
ü Poste  de travail  unique  du  commercial  

 
ü Web  services  pour  connexions  on  line  avec   
ü Calligram  Business   
ü Publissimo  
ü Calligram  Studio  
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ü Un environnement de présentation commerciale  
 
ü Un environnement dôacc¯s au compte client 
 
ü Un environnement dôorganisation personnelle 

La version 1  
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ü Un environnement de présentation commerciale  
 

Á Plaquette tarifaire  
Á Argumentaires commerciaux  
Á Press Book  : PDF de journaux et de suppléments  
Á Exemples de Publicités  
Á Vidéo  
Á Accès aux sites éditeurs  
Á Flux RSS  

La version 1  
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ü Un environnement dôacc¯s au compte client :  
 

Á Fiches client et contacts  
Á Géolocalisation  des clients  
Á Portefeuille du client  
Á Factures du client  
Á Publicités du client  
Á Disponibilit®s et r®servations dôemplacements fixes 
Á Statistiques de base du commercial  

La version 1  
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ü Un environnement dôorganisation personnelle :  
 

Á Outils standards de productivité commerciale de 
lôiPad 
Á Agendas -  rendez -vous  
Á Tournées de visites clients  
Á To do list  
Á Mails  

 

La version 1  



Des fonctionnalités simples et intuitives  



Des documents téléchargeables  



Des exemples de publicités réussies  



Le book tarifs  



Le book tarifs dans une liseuse  



La géolocalisation  des clients  



Lôacc¯s au compte client 



Lôitin®raire pour se rendre chez un client 



La synchronisation des contacts iPad  et site central  



La fiche contact simplifiée ou complète  



Le portefeuille des ordres de publicité  



Des accès internet pour commercialiser les sites web  



Des flux RSS pour sôinformer 



Des statistiques globales  


